Nur wer auffallt, ...

... bleibt in Erinnerung und erreicht seine Zielgruppe. So lautet
das Credo der Werbung. Auch Bestattungsinstitute bekennen
zunehmend Farbe und treten ins Rampenlicht der Presse- und
Offentlichkeitsarbeit. Doch wofiir werben Bestatter eigentlich?
Bestattungsdienstleistungen, Hilfe im Trauerfall, von der Vor-
sorge bis zur Nachsorge. — Aber darf man dafiir in der Offentlich-
keit werben?

Wahrend die Werbung in anderen Branchen von der Grenz-
Uiberschreitung und dem Tabubruch lebt, um Aufmerksamkeit zu
erlangen, schwebt tber der Werbung in der Bestattungsbranche
das Damoklesschwert der Pietdt. Denn hier geht es um ein be-
sonders sensibles Thema, das alle angeht — und das die meisten
Menschen verdrangen.

Wer nicht wirbt, stirbt! Doch wie viel und welche Werbung ver-
tragt die Bestattungsbranche? Wie viel Provokation darf sein?
Anhand konkreter Beispiele diskutieren Kreative, Werbefach-
leute, Ethikexperten, Bestatter und Journalisten die Frage nach
Gratwanderung oder Grenziiberschreitung. Zugleich werden
innovative PR-Kampagnen in der Bestattungsbranche vorgestellt.
Es geht um Image, Anregungen fiir neue Wege in einer sensiblen
Branche, Fragen nach Pietdt, Moral und Geschmack sowie die
aktuelle Debatte zwischen Preis und Wert.

Seit der radikalen Schockwerbung von Benetton lautet die
Frage: Aufmerksamkeit um jeden Preis? Wahrend klassische
Werbung das Versprechen vom Gliick inszeniert, will Schock-
werbung aufriitteln. Aber sind Themen wie ,sex and crime” noch
Tabus? Oder anders gefragt: Darf man das Tabuthema Tod non-
chalant mit amerikanischen Slogans wie,Pay Now, Die Later” auf-
greifen? Bevor die letzte Stunde geschlagen hat, bleibt noch Zeit
fiir Galgenhumor. Englischer Humor und amerikanische Werbung
»are simply different”. Was Bestatter werblich wagen und wie die
jungen Kreativen mit dem Thema umgehen, zeigt der Award des
Kuratorium Deutsche Bestattungskultur.

Dr. Kerstin Gernig

Veranstalter

Kuratorium

Deutsche Bestattungskultur e.V.
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Ich méchte an der Tagung,,Wer nicht wirbt, stirbt!” teilnehmen
und bestelle

Karte/n fir die Tagung vom 17.-18.09.2009 a4s5,-€

Karte/n als Fordermitglied des Kuratoriums a35,-€
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des Kuratorium Deutsche Bestattungskultur e.V.

in Kooperation mit dem Deutschen Marketing-Verband
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Award

Kuratorium Deutsche Bestattungskultur
Prasentation Wettbewerb

und Preisverleihung

Q6 Be'Uhr Mittagspal;é

B
4.00-14.30 Uhr

Mut zum Gefiihl! oder: Ist Trauer
eigentlich schwarz?
Neue Wege der Werbung

18.09.2009 Freitag

9.30-10.00 Uhr

Hans Curt Kurz, Siegfried Végele Institut —
Internationale Gesellschaft fiir Dialog-Marketing

10.00-11.30 Uhr Parallele Arbeitsgruppen

Monika SchleiBing, Netzwerk-Agentur koM-Munikation

Martin Schaarschmidt, PR-Berater

Richard Wehler, motus GmbH Werbe- und
Kommunikationsagentur

11.30-12.00 Uhr Pause

12.00-13.00 Uhr

Best Practice Beispiele von Bestattern

® Broschiiren
® Flyer

® Anzeigen
@ Plakate

® Events

@ Internet

Moderation: Claus-Dieter Wulf




