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Friedhof 

2030
	Neue Marketing-, 
	Management-, 
	und Kulturkonzepte 
	für Bestatter 

	 Fachtagung 
	 vom 13.10. / 14.10.2017 
	 im Colosseum Theater Essen 

	  Anmeldung / Infos 
	 info@bestatter.de 

	 Tel.	 02 11 / 1 60 08 - 10

	 Fax	 02 11 / 1 60 08 - 50 

Ich nehme an der Veranstaltung „Friedhof 2030 – 

Neue Marketing-, Management-,  und Kulturkon-

zepte für Bestatter“ teil und bestelle 

 	 Karte/n à 55,- €

			   für die Tagung vom 13.-14.10.2017

 	 Freier Eintritt

			   Auszubildende der Bestattungsbranche

			   (Nachweis erforderlich)

Name

Vorname
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PLZ / Ort

Mail-Anschrift

Ort / Datum / Unterschrift

 3. Kulturkonzepte 
Michael Hoffmann, „Im hohen Norden“: Fried-

hofskonzepte und Ideen aus Skandinavien

Dr. Barbara Happe, „Heimat ist da, wo die Ah-

nen begraben liegen“: Friedhof als Heimat im Kon-

text von Bestattung und Migration

André Könnecke, „Erinnerung an Mensch und  

Tier“: Der Erinnerungsgarten in Aschersleben er-

möglicht die gemeinsame Bestattung von Haustier 

und Mensch.

Podium 3:  Das kulturelle Erbe 
neu denken 
Tobias Pehle, Projekt „Friedhof als UNESCO	

Weltkulturerbe“

Gerfried Olthuis, „Ein Friedhof wird wachge-

küsst“: der Friedhof „Alter Gildkamp“ als sozialer  

Begegnungsort in Nordhorn

Oliver Wirthmann, Die Trauerhaltestelle als 

überkonfessioneller Gedenkort in mobilen Zeiten

Willy Hafner, Impulse durch zeitgenössische 

Architektur auf dem Friedhof 

Karl Trompler, Attraktive neue Konzepte der 

Friedhöfe Schrobenhausen

 Veranstalter 

Kuratorium Deutsche Bestattungskultur e.V. 

HUMATIA Stiftung für Sepulkralkultur

Cecilienallee 5 , 40474 Düsseldorf

 Karten 

 55.- €  inklusive Exkursion, Vorträge, Konzert, 

 Abendessen und Tagungsverpflegung 

Auszubildende der Bestattungsbranche: 

Freier Eintritt

 Tagungsort 

Colosseum Theater Essen

Altendorfer Straße 1, 

45127 Essen

 Unterkunft und Hotels 

Übernachtungsmöglichkeiten unterschiedlicher Ka-

tegorien über den Link der Stadt Essen:

www.essen-tourismus.de

	Exkursion 

Schalke-Fan-Friedhof

Pfeilstraße 37, 

45897 Gelsenkirchen
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		 	F riedhof 2030 
	N eue Marketing-, 
	Ma nagement- und Kultur 
	k onzepte für Bestatter 
 Fachtagung des Kuratorium 
 Deutsche Bestattungskultur 
 13.-14.Oktober 2017 
 Colosseum Theater in Essen 

Wie soll der Friedhof der Zukunft aussehen? 

Das Kuratorium Deutsche Bestattungskultur möchte 

in seiner Fachtagung diese Fragestellung ganz kon-

kret und praxisorientiert angehen, insbesondere für 

Bestatter, aber auch für Vertreter der anderen am 

Friedhof beteiligten Gewerke.

Dabei geht es um zukunftsweisende und erfolgver-

sprechende Marketingaktivitäten, die den Friedhof 

aus seinem bisweilen vorhandenen Dornröschen-

schlaf oder seinem eher altbackenen Image heraus-

holen. Unverbrauchte neue Konzepte zum Betrieb 

von Friedhofsanlagen, vielleicht zukünftig auch in 

privatrechtlicher Trägerschaft, sollen ebenso vorge-

stellt werden wie unkonventionelle neue kulturelle 

Ansatzpunkte, die unsere Friedhöfe beliebter und zu 

relevanten Orten mitten in der Gesellschaft machen. 

Daraus ergeben sich auch neue Betätigungsfelder für 

Bestatter auf wirtschaftlicher Ebene.

 Das Schalke04-Gräberfeld 

Podium 1:  Nachhaltigkeit 
und Digitalisierung 
Werner Kentrup, „Die Grüne Linie“: CO2-

neutrale  Bestattung auf kulturell gewachsenen 

Friedhofsarealen

Ulrich Klein, Modellprojekt „Nachhaltige Ge-

staltung des Friedhofs“ in Bremen-Blumenthal

Dr. Claus Schmid, Anforderungen an eine 

Internet-Plattform für die Entwicklung von interak-

tiven Friedhof-Informationssystemen

 2. Managementkonzepte 
Thomas Struchholz, „Friedhof 2030“: Leitvor-

trag zu Management, Marketing und neuen Kon-

zepten

Dirk Neumann, „Ewige Nachbarschaft“: Betrieb 

eines eigenen Friedhofes für die Mieter einer Woh-

nungsgenossenschaft

Bernhard Wember, Vielfalt von Bestattungs-

möglichkeiten und deren marketingstrategische 

Weiterentwicklung auf den Friedhöfen Mannheim

Podium 2:  Der Bestatter 
als Impulsgeber und Manager 
Stephan Neuser, Wichtige Perspektiven der 

Friedhofsplanung aus Bestatter-Sicht

Kris Coenegrachts, „Lösungen aus Benelux“: 

Vorbildliche Konzepte von Krematorienin Verbin-

dung mit attraktiven Friedhofsgestaltungen in 

Belgien

Dirk Klein, Die „Bestattungsgärten Köln“: Fried-

höfe als  blühende Gärten

	Programm 

	 1. Tag: Freitag, 13. Oktober 
14 Uhr 

Exkursion zum „Schalke-Friedhof“ in Gelsenkirchen. 

Am Veranstaltungsort: Begrüßung und Auftaktvor-

trag zum Thema Marketing und Friedhof im Colosse-

um Essen mit anschließendem Konzert des Musikers 

Jens Friebe. Gemeinsames Abendessen.

 Exkursion  14 Uhr

Das S chalke04-Gräberfeld und das S chalke-Fan-

Projekt in Gelsenkirchen

Ender Ulupinar, Geschäftsführer der Schalke Fan 

Feld GmbH, und Ernst-Martin Barth, „Schalke-

Pfarrer“: Planung, Umsetzung und Fortentwicklung 

eines Gräberfeldes für Menschen ähnlicher Weltan-

schauung und Interessen

 Auftakt- und Impulsvortrag 
 im  colosseum  17.30 Uhr

Marketingkonzepte: Den Friedhof attraktiver 	

machen 

Matthew Mockridge,

ein gefragter Redner, der die 

Sprache der Generation Y ver-

steht: Attraktivitätssteigerung 

des Friedhofs: Ungewohnte 

Ideen und verblüffende Asso-

                 ziationen

 Konzert  19 Uhr

What will death be like

Jens Friebe, der aus Lüden-

scheid stammende und in Berlin 

lebende Künstler singt und 

spielt aus seinem Repertoire mit 

besonderem Bezug zum Thema 

„Tod und Leben”

 Gemeinsames 
 Abendessen  20 Uhr

	 2. Tag: Samstag, 14. Oktober 
9 Uhr | ende 16 Uhr

Der Hauptveranstaltungstag steht im Zeichen ver-

schiedener Vorträge, die am Ende in ihrer Gesamt-

schau neue Wege zukünftiger Planung und Aktivi-

tätssteigerung unserer Friedhofsanlagen skizzieren 

sollen. Bestatter sollen die Beiträge als visionäre 

Unterstützung ihrer alltäglichen Arbeit erfahren.

	Die Vorträge 

 1. Marketingkonzepte 
Rainer Wirz, Projekt „Friedhof Ohlsdorf 2050“ 

Rita Wiesmann, „Potenzialentwicklung Friedhof“: 

Neue Wege partizipativer Bürgerbeteiligung auf Ba-

sis heutiger Werte

Corinna Brod, „Friedwald – Die Bestattung in 

der Natur“: Marketingstrategische Grundlagen des 

Erfolgs der Marke „Friedwald“


